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Desde la aplastante victoria socialista de 1982, con el 48%
de los votos y la mayor tasa de participacién de toda la his-
toria (80%), las estrategias de campana de los dos partidos
mayoritarios, en los comicios de ambito nacional, giran en tor-
no a un precepto béasico: la movilizacién (o desmovilizacién)
del electorado. Esto es asi porque, eleccién tras eleccion, los
datos muestran claramente que un porcentaje importante de
los votantes del PSOE tienden a abstenerse, y s6lo van a votar
si perciben que en las elecciones se estan dilucidando cuestio-
nes que ellos consideran importantes. Por el contrario, el PP
cuenta con un “nidcleo duro” de votantes mucho mas activo y
dispuesto a ejercer su derecho al voto, con independencia de
las circunstancias especificas que rodeen a los comicios.

Junto a este primer principio, las Elecciones Generales de
2008 estuvieron intimamente relacionadas con lo sucedido
en las de 2004, fuertemente condicionadas, a los ojos de mu-
chos, por los atentados terroristas del 11M. La profundidad
del vuelco electoral (el PP pasé del 44% al 37% de los votos,
y de la mayoria absoluta a la oposiciéon) generé en el Partido
Popular, y en buena parte de su electorado, la sensacion de que
la derrota estaba motivada por factores irracionales, ajenos a
su gestion; de que una parte del publico les castigé con su voto
de manera, a su juicio, inmerecida; y de que, incluso, desde el
PSOE y sus medios de comunicacién afines se habria urdido
una especie de conspiracion para, aprovechando la coyuntura
de los atentados, arrebatarles el poder (teoria de la conspi-
racién que iba engorddandose y complicandose cada vez maés
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conforme los medios hacian nuevas “revelaciones”, cada vez
mas inverosimiles).

Por su parte, el PSOE lleg6 al poder de manera sorprenden-
te, totalmente inesperada a los ojos de todo el mundo, y con
cierta sensacién de haberse anticipado a la marcha légica de
las cosas (que algunos cifraban en arrebatarle la mayoria ab-
soluta al PP en 2004, y el poder en 2008). La reivindicacion de
la legitimidad de su victoria, indiscutible en términos demo-
craticos, les era escamoteada, sobre todo en los primeros afios
de la legislatura, por parte de algunos dirigentes politicos del
PP y de lo que podriamos llamar “la derecha mediatica”, o al
menos su parte mas beligerante.

En consecuencia, ambos partidos se tomaron las elecciones
de 2008 como si fueran una especie de revalida: el PSOE, dis-
puesto a eliminar cualquier sombra de duda respecto de su
triunfo en 2004 y a asentar su gobierno con una nueva victo-
ria; el PP, con el objetivo de recuperar el poder, en el mejor de
los casos, y de no perder posiciones, en el peor.

Para ello, el PSOE se afané en llamar a la participacion y
en agitar el “miedo a la derecha” (“Si ta no vas, ellos vuelven”,
rezaba el slogan de campana del PSC en Cataluna), centran-
dose a veces mas en los supuestos defectos del PP que en las
tedricas virtudes del PSOE para los votantes afines, con le-
mas tan ilustrativos como “No es lo mismo” (quizds porque
parte del electorado no lo tuviese claro); mientras que el PP
disenaba una campana de —relativamente— baja intensidad
(en comparacion con lo vivido durante la legislatura), precisa-
mente para no agitar ese miedo a la derecha, y se centraba en
fortalecer su base electoral (con menciones a la inmigracion y
al sempiterno discurso de la Unidad de Espana).

Los datos de participacién vendrian a certificar un empate
entre las pretensiones de ambos partidos. Con un 73,8%, dos
puntos menos que en 2004 (pero cuatro mas que en 2000, con
victoria y mayoria absoluta del PP), la participacion se quedé
en un término medio, y los resultados, obviamente favorables
para el PSOE (que volvia a ganar las elecciones y subia lige-
ramente respecto de 2004), permitieron al menos lavar la cara
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del PP, que también subia y recortaba un punto la diferencia
en votos:

Tabla 1: Resultados Elecciones 2008

Partido Votos % de votos Escarios
PSOE 11.289.335 439 169
PP 10.278.010 39,9 154
Ciu 779.425 3 10
PNV 306.128 1,2 6
ERC 298.139 1,2 3
U 969.946 38 2
BNG 212.543 08 2
cC 174.629 0,7 2
UPyD 306.079 12 1
Na-Bai 62.398 0,2 1
EA 50.371 0,2 0
Cha 38.202 0,1 0
Otros 683.479 2,7 0

Fuente: Electionresources.orgg

A primera vista, todo seguia practicamente igual que en
2004. E1 PSOE mantenia el gobierno, sin mayoria absoluta,
y el PP se situaba a una distancia corta (15 escafios, 16 en
2004), pero insuficiente para constituirse en alternativa via-
ble de gobierno. Sin embargo, una observaciéon mas atenta
de los resultados permite mostrarnos con claridad que estas
elecciones consagran la imparable tendencia al bipartidismo
de la democracia espanola. Este bipartidismo, fomentado por
el propio sistema electoral, pero sobre todo por la dinamica
mediatica y politica, controlada por los dos grandes partidos
(a los que, obviamente, tal dindmica beneficia), que llama al
“voto util” y tiende a orillar las candidaturas alternativas, no
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ha dejado de crecer en los dltimos veinte anos, como puede ob-
servarse en el siguiente grafico, que representa el porcentaje

de voto obtenido por las dos principales candidaturas desde
1977 hasta ahora:

Grafico 1: Porcentaje de voto de las dos primeras candidaturas, 1977-2008
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La primera década de la democracia, caracterizada inicial-
mente por una relativa dispersion del voto en los comicios
(donde la UCD y el PSOE no alcanzaban los dos tercios del
electorado), s6lo tuvo un momento de concentracién en 1982,
con la arrolladora victoria del PSOE. Sin embargo, en 1982
lo que ocurrié, mas que una tendencia al bipartidismo, fue el
diseno de un sistema de partido homogéneo, que casi alcanzé
el 50% de los sufragios y que gobernaria el pais a lo largo de
cuatro legislaturas.

Lo novedoso aqui es que, si bien en los anos ochenta el des-
gaste del PSOE beneficiaria a los partidos minoritarios (IU,
CDS, partidos nacionalistas), a partir de 1993, cuando el PP
pasa de 107 a 141 escanos (superando asi el mitico “techo de
Fraga” de la década anterior), el desgaste de uno de los dos
grandes partidos se vera siempre compensado por un creci-
miento de mayor entidad en el otro, de manera que el espacio
del resto de partidos siempre decrece. Y asi llegamos a la si-
tuacion actual, donde PSOE y PP concentran nada menos que
un 83,8% del electorado (323 de 350 escafios), es decir, diez
puntos mas que en 1993, cuando se inicia esta tendencia (y
veinte mas que en 1977). Pese a lo cual ain claman diversas
voces desde ambos partidos exigiendo una reforma del siste-
ma electoral, porque, segtin dicen, éste “beneficia a los nacio-
nalistas”.

Estos resultados, que el PSOE consigui6 a costa de pescar
en los caladeros de los pequenos partidos a su izquierda, espe-
cialmente IU, y el PP merced a su absoluta hegemonia en la
derecha, s6lo contestada por algunos partidos nacionalistas (y,
en estas elecciones, también por UPyD), configuran un esce-
nario de bipolarizacién casi absoluta, en el debate politico, en
el reparto del poder y en los posicionamientos mediaticos. Es
un proceso que no tiene una sola explicacion, sino que deriva
de un ciumulo de factores que acaban condicionando al votante
para optar por PP o PSOE incluso aunque ninguna de estas
opciones les seduzca demasiado.

Sirva este breve repaso a los resultados electorales para
encuadrar la tematica del libro que el lector tiene en sus ma-
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nos (o en su pantalla). Un trabajo colectivo, de vocacién coral
(no s6lo porque seamos varios sus autores, sino porque prove-
nimos de ambitos distintos: el académico, el periodistico y el
politico), que analiza lo que pas6 en la campana, por qué paso,
y lo que da de si el sistema politico y mediatico espariol, con
especial atencion a los nuevos medios digitales y las promesas
de pluralismo y revivificacion del debate publico que aportan.

El libro se estructura en tres grandes bloques. Los prime-
ros capitulos nos permitiran ubicar las Elecciones Generales
de 2008 en su contexto. En el capitulo 1, Enrique Borderia
realiza un analisis de la historia mas inmediata, la legislatu-
ra 2004-2008, que tanta influencia tuvo para entender como
llegaron los partidos (y también los medios y el publico) a esta
cita electoral. Una legislatura caracterizada por la crispacién
y por las inacabables discusiones sobre los atentados del 11M
y la legitimidad, puesta en duda, del gobierno socialista.

El capitulo 2, a cargo de Andrés Boix, muestra las carac-
teristicas del sistema electoral, asi como sus principales de-
ficiencias, que fomentan también la mencionada tendencia
al bipartidismo. El capitulo no sélo sirve como diagnéstico de
una situacion, sino que también se atreve a proponer solucio-
nes para enmendar las principales carencias provocadas por
el actual sistema de distribucion de votos y escanos. En el ca-
pitulo 3, que cierra este primer bloque, Pilar Pérez Herrero
describe las caracteristicas del sistema mediatico espanol, sus
peculiaridades (que a veces hunden las raices en la transicion
a la democracia, e incluso antes) y la tendencia hacia lo que
Hallin y Mancini (2004) denominan los “sistemas de pluralis-
mo polarizado”, donde coexisten varias opciones mediaticas,
pero éstas estan ligadas con alguna faccion del poder politico
(es decir, existe el pluralismo, pero mas por la suma de medios
partidistas que porque surjan medios independientes del po-
der politico).

El segundo bloque (capitulos 4, 5 y 6) analiza los centros
neuralgicos de la campana electoral. En primer lugar, en el
capitulo 4 (Guillermo Loépez Garcia y José Vicente Gamir), ex-
plicamos la campana en los medios de comunicacién: es decir,
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los principales temas de debate en la campana, el comporta-
miento de los grupos mediaticos espanoles (caracterizado por
su complacencia y adhesion para con el partido politico afin) y
las peculiaridades del debate politico —o agitacién propagan-
distica, segin se mire— en la blogosfera.

El capitulo 5 (Jordi Pérez Llavador y Josep Solves) explica
el papel de los sondeos de opinién, publicados por medios de
comunicacion e instituciones (en concreto, el Centro de Inves-
tigaciones Sociolégicas). Como es habitual en las tltimas cam-
panas electorales, los sondeos sirvieron para prefigurar las
expectativas electorales de los ciudadanos, condensando las
posibilidades de victoria de los dos grandes partidos, y consti-
tuyéndose en una nueva llamada, otra mas, al “voto util”. El
capitulo 6, obra de Salomé Berrocal, explica lo que dio de si la
que fue principal novedad y centro de atencion de la campana
de 2008: la celebracion de dos debates electorales (dos “cara
a cara” Zapatero - Rajoy), por segunda vez en la historia de
la democracia espanola (con el antecedente de 1993). La con-
vergencia entre sondeos y debates (e incluso la publicacion de
“sondeos sobre los debates”, y viceversa) centrarian la atencion
de los medios y del puablico a lo largo de casi toda la campana.

El dltimo bloque retoma el interés por el papel de las nue-
vas tecnologias en la campana y muestra como éstas fueron,
principalmente, un instrumento de los partidos (al igual que
ocurriria con los medios convencionales), que se afanaron en
hacer un uso instrumental, con objetivos muy concretos, mas
cercanos a una politica de la imagen que a una auténtica vo-
cacion por establecer nuevos cauces de debate con el publico
(0, mejor dicho, “algunos” cauces de debate con el publico). El
capitulo 7 (Juan Varela) describe la fortaleza de esta parti-
tocracia. El 8 (Guillermo Lépez) explica la relevancia en la
campana de los videos de publicidad electoral de los partidos,
muy superior a la de los comicios precedentes. Y el capitulo 9,
a cargo de Francesc Romeu, permite aportar la perspectiva
de un dirigente politico en activo sobre lo que pueden ofrecer
una serie de nuevos usos de hacer politica, insuficientemente
presentes en la campana de 2008.
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Finalmente, las conclusiones nos permitiran hacer un ana-
lisis transversal de lo explicado a lo largo de este libro: una
descripcion, esperamos que fructifera, de lo que dan de si las
campanas electorales en Espafa; una critica de las deficien-
cias del sistema (politico, mediatico, electoral) a la luz de la
experiencia de 2008; y un andlisis de las posibilidades de me-
jora en el futuro inmediato.



